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La struttura T
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o obiettivi di
progetto

La struttura e basata
sul ciclo progettuale
dell’orientamento
all’impatto
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L'orientamento all’impatto e i «risultati»
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OUTCOME

3 Il gruppo target accoglie la proposta

2 1 gruppo target é stato raggiunto OUTPUT

1 Leattivita vengono realizzate come programmato
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Gli strumenti per I'analisi
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contesto e la definizione
degli obiettivi



| quadri logici possono essere illustrati in modi
differenti: come una scala dei risultati (destra) o
come un diagramma di flusso (sotto).
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QOutcome Impatto

Risultati a livello di gruppo target Risultati a livello di societd

“Cosa V| "Cosa facciamo o offriamo nel nostro .'. ". “Cosa vogliamo che il nostro progetto | “Il contributo che il nostro progetto
investiamo nel | | progetto e le persone che vogliamo | | produca per il gruppo target” |\ intende realizzare a livello della

| progetta” || raggiungere” | || societd”

= Personale Qutput: Le persone raggiunte possiedono nuove Ci sono cambiamenti economici e

» Volontari Offerte/prodotti generati congscenze e nuove abilité, hanno svilup- sociali auspicabili per la societd in ge-

= Ternpa = Workshop pato o esteso |e loro capacita, si sono nerale o per la popalazione di una certa
« Soldi = Servizi fatte delle opinioni, hanno cambiato regione o di un distretto specifico.

= Materiali/ = Prodotti (eg. materia stampata, manuali) comportamenti, @ hanno aumentato il
Equipaggiamento » Corsi di formazione loro interesse (su certi temi), etc.

« Uffici, locali » Consulenze

« Partner di

Uso degli output dei gruppi target Ci sono cambiamenti auspicabili nelle azioni

dalle persone che sono state raggiunte

Seddisfazione dei partecipanti
con gli output sona state raggiunte sono cambiate in

Le condizioni di vita delle persone che

modo auspicabile {situazione finanziaria,

una paosiziona sociale pill sicura)

“Cosa facciamo” “Cosa vogliamo realizzare”
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Il Quadro Logico e i suoi
elementi
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Il ciclo dell'lmpatto illustra come i vari
elementi si combinano tra loro
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pescrizione dei pit '\mportanti metodi di acqui

pescrizione: le indagini scritte che utilizzano i questionar 50n0 pmbabnlmente il modo pid diffuso per raccogliere | dati. Per
esempio, ! quest\onari possono essere utilizzati pev testare 13 soddisfazione dei parteclpann ad un progetto © ad un attivitad.
Attraverso i questionar e possmx\e chiedere al pariecnpanti cosa hanno jmparato & come utilizzeranno questa conoscenza
nella pratica- So’(toponendo al pane(ipann un quesnonario prima e dopo un progetto 0 un seminaro, e possubule stabilire
come esst siano cambiati. ! questionar possono essere compilati & restituiti di persona, per posta, online, ett.

poiché le risposte son0 molto dnpendenﬂ dalla modalita con cu! {e domande son® formulate, & necessarna attenzione per assi-
curarsi delfa qualita delle domande stesseé (vedi suggenmentl per creare un quest\onano, pagina gu), Possone pssere
predusposte domande chiuse 0 aperte. L& domande chiuse hanno alcune possmili risposte tra je quali al rispondente 3
fichiesto di scegliere, SONG piu facili da valutare quando it numero di rispondenti 2 elevato. p'altro canto, \e domande chiuse

non danno 1‘opponumté di raccogliere informaziont che non son0 g2 incluse nel range delle risposte previste. pl contrano, le
domande aperte permettono ai rispondenti di formulare le lora risposte che possono contenere informaziont utili.

ER vantaggi —  Svantagel

. Un gran numero di partec'npanti pud essere analizzato in . Laformulazione diun questionan® richiede tempo & professmnaht‘a
un breve periodo di tempo . Pud realizzarsiund bassa percenmale di rispondenti

. 1dati possono essere riassuntl facilmente « Nonvigld possibilita di un follow-up successivo
. 1 rispondentl possono rimanere anonimi . le pussbmté di risposta son° Jimitate

D

caso studio gip: Alla fine di ogni corso di formazione, BIP utilizza un questionario per misurare \a soddisfazione dei parteci-
panti nei singoli moduli el giudizio dei partecipanti f'\guardante i peneficiche la partec'\pazmne al corso ha lor@ prodotto.
Un'ulteriore questionari® & usato per valutare quanto i parteupant\ siano soddisfatti dei loro formator
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Checosa dovrabbe
rggiungerail progetto?
Presentaz iona di:

» Hide per hsocietd

» Grup pitamet e i kbro bizog ni

» YWizione e obiettivi del progetio
» Srateg a di progetho

Checosa sa Acandoil progetto par
raggiungere 2li abiettivi?

» Pesentazione dellapproccio di
progetho

» Pesentazione delle attivith, dei
podott eserizizviluppatidal pogetio

ouali risulati sono stati @ 22iunti
grazie al lavara del progetto?

v Presertazione dei fsuliztial lvell
dezli outoorme e degli i mpatt

Come & pos zibile identificare i
risultati?

» Presentazione dei metodi utilzzati
per lanalisidellimpato socizke
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Visualizzara

i risultati

Checklist per lo sviluppo degli indicatori
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] ]

] sono utili per presemntare

datiquantitativi ordinati per
Ogni obiettivo o domanda di valutazione
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